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VELLOWTAIL quer novas solugdes para o mercado

Consultoria criativa
e alternativa
na comunicagao

{ Eduarda Carvalho
ecarvalho@economicasgps.com

A consultoria criativa pres-

A crise economica
e financeira tem
obrigado a um

agéncia de publicidade
para lhe desenhar o logoti-
po e a identidade corpora-
tiva em geral, e outras que

supde um estudo das ca- reposicionamento acham que esse trabalho
racteristicas de uma deter- deve ser desenvolvido por
minada marca, produto ou de mercado por um atelier de ‘design’. H4

servico, e a posterior anali-
se das suas necessidades
em relacdo ao segmento de
mercado onde pretende
actuar, adequando solu-
¢oes e ferramentas especi-
ficas ao seu posicionamen-
to ideal. A sua drea de
abrangéncia vai desde o
marketing e publicidade, a
organizacdo de eventos, as-
sessoria de imprensa, rela-
¢oes piiblicas, entre outros.
A Yellowtail Creative Con-
sulting é uma empresa por-
tuguesa, criada ha cerca de
seis meses, € que actua no
sector das indstrias criati-
vas, um meio inovador que
promove o ‘networking’
entre empresas e pessoas
provenientes de diferentes
dreas criativas para a reali-
zacdo de projectos em co-
mum. Isso permite-lhes ac-
tuar em diferentes dreas,
obter uma grande especifi-
cidade nas solugdes que
apresentam, e ainda pro-
mover a dinamizagio do
mercado das indistrias
criativas com um aprovei-
tamento de talentos, cujas
caracteristicas nio lhes
permitiriam dar resposta a
um determinado tipo de
desafios, que acabam por
ser ganhos pelas grandes
agéncias.

A consultoria criativa
pode ser 1til em diferentes
dreas. “O mercado ainda
estd muito preso a uma sé-
rie de pressupostos segun-
do os quais hi empresas-
padrio para determinados
servigos, mas hd sempre
zonas cinzentas. HA em-
presas que recorrem auma

parte de muitas
empresas, 0 que
implica comunicar.

grandes empresas que gas-
tam fortunas com opera-
coes de ‘rebranding’ por-
que as agéncias de publici-
dade lhes vendem ideias
como a de que um deter-
minado ‘spot’ tem de ser
filmado em Buenos Aires
porque a luz é fantéstica,
ou um catdlogo de moda
tem de ser fotografado em
Nova Iorque porque as ar-
vores do Central Park é
gue tém “aquele verde”, e o
resultado, em grande parte
das vezes, nio o justifica. E
‘cool’, mas ndo o justifica.
Esta é uma ideia que, por
razdes Obvias, estd a mu-
dar, e a consultoria criativa
pode ter um papel impor-
tante na gestdo desses pro-
cessos”, explica Miguel de
Abreu, director executivo
da Yellowtail.
Independentemente da
dimensdo de uma empre-
sa, 0 marketing, o ‘design’
e a comunicag¢io sio hoje
factores criticos para o su-
cesso do lancamento, da
manutenciao, ou mesmo
da renovacdo de um de-
terminado produto ou
servico. Uma das princi-
pais mais-valias da con-
sultoria criativa é conse-
guir evitar custos fixos,
dando a empresas maior
margem para investir em
comunicagado. A crise eco-
némica e financeira tem
obrigado a um reposicio-
namento de mercado por
parte de muitas empresas,
o que implica comunicar,
e em alguns casos a solu-
¢ao pode passar por situa-
¢oOes como esta. m



